
DISEÑO GRÁFICO



Diciembre 2002 a la fecha
Puesto: Director de Arte
Empresa: EDITORIAL VIA SATÉLITE S.A. DE C.V.
Desempeño: Jefe a cargo del departamento de diseño 
gráfico para la revista “Newsweek en Español”,
teniendo participación activa en la elaboración de ésta, 
así como de los suplementos para clientes externos
a publicar en la misma. 
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2002 a la fecha
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Portada 

Las escuelas de Estados 
Unidos están divididas 
racialmente como lo 
estuvieran en la década  
de 1960. Ahí está el caso  
de Charlotte, en Carolina  
del Norte.

P o r  A L E X A N D E R  N A Z A R Y A N  
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LA YERMA LUNA está lista para el 
desarrollo. Una compañía de teléfo-

nos celulares pretende instalar puestos de 
avanzada para dar servicio allá. Estudian-
tes chinos de posgrado viven en colonias 
lunares simuladas. Y el presidente Donald 
Trump quiere que Estados Unidos regrese 
a nuestro satélite natural a principios de la 
década de 2020. No obstante, todos estos 
proyectos interferirían con el sueño de mu-
chos astrónomos: los radiotelescopios.

Las ondas de radio —las más largas del 
espectro electromagnético— pueden cruzar 
todo el universo. Esa característica las con-
vierte en la mejor esperanza de los científicos 
para estudiar los orígenes del cosmos. Los 
radiotelescopios pueden captar señales muy 
tenues del espacio lejano, las cuales nos da-
rían pistas sobre el funcionamiento del univer-
so. Los radioastrónomos aseguran que la luna 
es el sitio ideal para hacer ese trabajo. “La 
otra cara de la luna es el mejor lugar en todo 
el sistema solar interior”, afirma Joseph Silk, 
astrónomo de la Universidad Johns Hopkins.

En la Tierra, donde los siete continentes 
albergan más de cien radiotelescopios, esas 

señales enfrentan una competencia crecien-
te, pues los humanos usan ondas de radio 
para comunicarse y ahogan los sonidos del 
universo.

Los astrónomos de la Comisión Fede-
ral de Comunicaciones de Estados Unidos, 
dependencia que asigna la banda de radio, 
presionan para que la ciencia siga siendo 

una prioridad. Sin embargo, esos acuerdos 
no protegerán a la radioastronomía de toda 
esa interferencia.

Es allí donde entra en juego la luna. La 
logística es en extremo complicada: los hu-
manos no han vuelto a poner un pie en la 
luna desde 1972. Pero Silk argumenta que 
construir la infraestructura necesaria para 

los telescopios lunares encajaría, perfec-
tamente, con los proyectos actuales de la 
presidencia de Trump para regresar allá. Po-
drían usarse robots que lleven a cabo gran 
parte del trabajo de construcción, señala 
Silk, quien imagina una gran área cubier-
ta con telescopios. “En principio, no debe 
existir razón alguna por la cual no podamos 
hacerlo”, asegura.

Excepto por todos los negocios luna-
res en ciernes. Las nuevas “oportunidades 
espaciales”, como las denomina Jill Tarter, 
astrónoma del Instituto SETI, organización 
dedicada a buscar vida inteligente, “podrían 
contaminar [la luna] muy fácilmente, antes 
de que tengamos oportunidad de explotarla 
para la radioastronomía”.

A fin de salvar nuestra última oportuni-
dad de silencio radial, intereses comerciales 
y astrónomos tendrían que establecer tiem-
pos compartidos en las longitudes de onda 
de radio, agrega Tarter. “La única oportuni-
dad que tenemos para ese tipo de investiga-
ción es la luna”, concluye.  
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POR MEGHAN BARTELS    @meghanbartels

+
NOCHE 

ESTRELLADA: Los 
radiotelescopios 

instalados en 
una luna libre de 

interferencias 
podrían ser incluso 

más poderosos que 
los de la Tierra.

Hipotecar la luna
Mientras los negocios ponen la mirada en el paisaje lunar, los 

astrónomos temen perder el último rincón apacible a su alcance.

“La otra cara de la 
luna es el mejor lugar 

en todo el sistema 
solar interior”.

PUBLICADO EN COOPERACIÓN CON NEWSWEEK /
PUBLISHED IN COOPERATION WITH NEWSWEEK

ONALD REAGAN llegó a Carolina del Norte 
el 8 de octubre de 1984, un mes antes de que 
los votantes estadounidenses decidieran si lo 
dejarían otros cuatro años en la Casa Blanca. 
En 1980, cuando compitió contra Jimmy Car-
ter, se llevó el estado con apenas 39,000 votos. 
Pero era una nueva mañana en Estados Uni-
dos, y el mandatario estaba de un muy buen 

humor cuando comenzó su mitin en el centro de Charlotte, poco 
después del mediodía.

Como es costumbre en la política, Reagan elogió al público y, luego, a 
sí mismo. Muy pronto, se puso a atacar a los demócratas, a quienes acusó 
de tener al pueblo “cautivo bajo custodia del Estado”. Más que ciudadanos, 
lo que querían era dependientes. Y en vez de escuchar a los estadouni-
denses, los liberales les decían qué tenían que hacer. Para ejemplificar 
este argumento, Reagan hizo referencia a un tema ferozmente debatido 
en todo el sur: la orden de las cortes de integrar las escuelas públicas, y los 
autobuses amarillos que hicieron realidad esa integración, transportando 
niños blancos a escuelas de mayoría negra, y niños negros a las escuelas 
para blancos.

Sin embargo, no hubo vítores, nadie aplaudió; solo se escuchó el pro-
fundo silencio que acompaña a una nota desafinada. Y cuando la reacción 
finalmente llegó, fue en la forma de un editorial del Charlotte Observer, 
con el escueto título de “Se equivocó, señor presidente”. Los editores del 
diario reprendieron a Reagan, escribiendo que el “mayor logro [de Char-
lotte] en los últimos 20 años no es el nuevo e impresionante perfil de la 
ciudad, ni su economía fuerte y creciente. El logro del que más se enor-
gullece son sus escuelas completamente integradas”.

La afirmación era cierta en aquellos días. Charlotte-Mecklenburg (di-
cho distrito incluye los suburbios circundantes de Charlotte, en el con-
dado de Mecklenburg) había logrado una auténtica paridad racial en sus 
escuelas, y lo consiguió sin la violencia ni el rencor que solían acompañar 
esfuerzos similares; no solo en el sur, sino también en ciudades del norte 
como Boston y Chicago. Y así, mientras los opositores de la integración 
sepultaban un autobús escolar en Memphis, Tennessee, los autobuses cir-
culaban libremente en Charlotte. Conocida durante años como la “Ciudad 
Reina”, Charlotte se había ganado un sobrenombre nuevo y envidiable: 
“La ciudad que hizo funcionar la desegregación”.

Ese sobrenombre no podría aplicarse en estos momentos. En 2018, 
Charlotte tiene el aspecto de la mayor parte de las ciudades estadouniden-
ses, donde las escuelas están casi tan segregadas como lo estuvieron hasta 
1954, antes de la decisión de la Suprema Corte en el caso Brown contra el 
Consejo de Educación, la cual declaró que las escuelas “separadas, pero 
iguales” eran anticonstitucionales. Algunas ciudades, como Nueva York, 
nunca integraron, realmente, sus escuelas pues durante décadas se ocul-
taron detrás de la pantalla del liberalismo norteño. Muchas otras acataron 
las órdenes de la corte, aunque lo hicieron de mala gana y solo de manera 
incompleta, ya que nunca convencieron a la gente de que la integración 
era un bien común. Charlotte fue una de las contadas ciudades que hizo 
que sus ciudadanos creyeran en la integración y, a su vez, esos ciudadanos 
hicieron que la integración funcionara. Mas el abandono de aquel experi-
mento ha sido revelador… y absoluto.

A principios de este año, el distrito Escuelas de Charlotte-Mecklenburg 
(CMS, por sus siglas en inglés) publicó un informe titulado “Romper el 
vínculo”, el cual explora la relación entre pobreza y educación. Una sola 
oración, en la introducción, resume de manera lóbrega el estado de las 
cosas: “Si naces pobre en Charlotte, es probable que sigas así”. En una 
escuela de “baja pobreza” (es decir, una escuela donde menos de un cuarto 
del alumnado califica para un programa de desayuno y almuerzo gratui-
tos), 95.2 de los estudiantes se gradúan; en una escuela de “alta pobreza”, 
solo 77.6 por ciento de los alumnos se gradúa, y más de la mitad de los 
estudiantes califica para el almuerzo gratuito. En estas últimas, los profe-
sores son más jóvenes y menos experimentados; hay más problemas de 
disciplina; y los resultados de los exámenes son más bajos.

Los vínculos entre pobreza y educación también están relacionados 
con la raza. “En términos de todos los años escolares, las escuelas de baja 
pobreza estaban integradas por una mayoría de estudiantes blancos”, re- B
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—¿Qué música escuchan en sus 
giras?

—Literal, de todo. Hip Hop, pop, rock, 
R&B, cumbias, jazz, ópera, cada quien apor-
ta algo diferente en la camioneta. Nos gusta 
de todo, de Luis Miguel a Tame Impala.

—¿Cuándo fue la última vez que estu-
vieron en modo avión?

—Cuando llegamos a nuestras casas y 
queremos estar con la familia.

—¿Cuándo fue la última vez que les 
gustó la misma niña?

—Sí nos pasa mucho que se nos hacen 
guapas las mismas niñas cuando estamos 
de gira. Y si aplica con celebridades, todos 
estamos enamorados de Dua Lipa.

—¿Cuándo fue la última vez que se 
sorprendieron de sus seguidoras? 

—Cuando empezó la última gira llegaron 
muchas chicas que han sido nuestras fans 
desde los inicios y llegaron ya muy crecidas: 
con novio, tacones, vestidos y muy maquilla-
das. Y nos sorprendimos porque cuando las 
conocimos eran niñas muy chiquitas y ahora 
ya son todas unas señoritas. Es padre ver 
que la gente que te conoció desde el comien-
zo sigue contigo y hay gente que se sigue su-
mando a todo esto, pero las caras conocidas 
generan un sentimiento de nostalgia.

—¿Cuál fue el último álbum completo 
que escucharon?

Ayer, el Currents, de Tame Impala, 
buenísimo.

—Últimamente ¿se han sentido orgu-
llosos de vivir en México?

—Todos los días, porque se siguen 
viendo las estrellas. Ayer no podía dormir, 
me asomé por la ventana, había una estrella 
muy bonita, y me sentí feliz de estar aquí.

—¿Cuándo fue la última vez que se 
sintieron suertudos?

Alonso: “Yo una vez en Chuk E. 
Cheese’s, en la maquinita que gira y le 
avientas una moneda. Le di al premio mayor 
y me gané como 300 tickets”.

Bryan: “Hay unos caldos de gallina cerca 
de casa de mis abuelos, que son muy ricos y 
comí ahí y me reconocieron y me invitaron”.

Alan: “Recuerdo una vez que estábamos 
jugando cartas y les dije a todos: ‘Voy a sacar 
un 5’ y lo hice, y así como tres veces”.

Jos: “Hace como dos meses estaba 
comiendo en un restaurante y cuando me 
fui dejé mi celular y mi cartera, llevaba como 
diez minutos caminando y llegó el mesero 
corriendo y me dio mis cosas”.

Freddy: “Me salió una buena frase en 
una galleta de la suerte”.  

 +
LA CITA: “Es padre 

ver que la gente 
que te conoció 

desde el comienzo 
sigue contigo”.

TODOS VISTEN A LA MODA y, sin 
dudarlo, muestran a la cámara que 

están usando, todos, los mismos tenis Vans 
con Plancton, el malvado de Bob Esponja, en 
la suela.

La música de los jóvenes de CD9 ha 
cambiado mucho a través de los años. Em-
pezaron cantando pop en español y ahora 
su música se ve influenciada por toques de 
reguetón. Ellos lo describen como música 
urbana. “Tuvimos que adaptarnos a esta 
nueva ola de música urbana que estaba 
cambiando la escena, ahora hacemos pop 
urbano, pero las letras suenan a nosotros, a 
lo que siempre hemos hecho. Este nuevo 
álbum, 1.0, son cinco temas inéditos y hasta 
hay varias canciones que son pop funk. Nos 
gusta estar probando nuevos ritmos y con 
esto nos sentimos muy cómodos”, dicen en 
entrevista con Newsweek en Español.

Para dar comienzo a la primavera, los 
CD9 lanzan su más reciente video, “Modo 
avión”, que es un resumen del concierto 
en el Auditorio Nacional con el que comen-
zaron su gira Modo Avión Tour. “Estamos 
contentos porque las seguidoras ya estaban 
esperando el video y se esperan muchas 
sorpresas porque el nuevo disco tiene cinco 
portadas distintas”.

POR CAMILA SÁNCHEZ     @CamilaSanB     FOTOGRAFÍA: ANTONIO CRUZ   @El_DonCruz 

Código 9: en la conquista del pop urbano
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veló el informe, “mientras que, en las escuelas de alta pobreza, la mayo-
ría de los estudiantes eran negros o hispanos”. Tal era el nexo tóxico que 
Charlotte trató de disipar alguna vez. Y lo hizo exitosamente. Tanto así, que 
sus escuelas figuraron en la primera plana de The Wall Street Journal en 
1991. No obstante, apenas una década después, el experimento terminó y 
ahora, desperdician las ganancias de aquella época.

James Ferguson es un abogado de derechos civiles que colaboró con 
el esfuerzo legal para desegregar las escuelas de Charlotte. Eso fue hace 
50 años. Y aunque se resiste a creer que el trabajo fue inútil, una vida de B
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+
PRIMERA CLASE: Estudiantes de escuelas recién desegregadas 
de Carson, California, en 1970. Para mediados de la década de 
1980, Charlotte había logrado la auténtica paridad racial en sus 
escuelas, y lo consiguió sin la violencia ni el rencor que solían 
acompañar esfuerzos similares.

combatir la discriminación le previene contra el optimismo. La historia 
está plagada de decepciones, incluidas las personales. Cursaba la secun-
daria en una escuela segregada de Asheville, Carolina del Norte, cuando la 
Suprema Corte emitió el dictamen de Brown. Igual que muchos, Ferguson 
pensó que las cosas cambiarían de inmediato; pero no hubo cambio al-
guno, porque la gente de Birmingham, Alabama, no tenía intenciones de 
recibir órdenes de Washington. La nación cumplió la promesa de Brown 
solo porque hombres y mujeres como Ferguson la forzaron a cumplir; y 
ahora, es aplastante ver que la nación se retracta de esa promesa. Fergu-
son es un líder civil de Charlotte, un personaje influyente, y la tristeza lo 
atenaza. Creyó haber ganado una batalla, y resulta que la perdió. “No hay 
un núcleo de personas que presionen, activamente, por la desegregación 
escolar”, lamenta. “Estamos casi como al principio”.

ATEMORIZADOS, BLANCOS Y CLASE MEDIA
El autobús bien podría ser el símbolo más poderoso de la lucha afroes-
tadounidense por la equidad racial durante el siglo XX. El 1 de diciembre 
de 1955, un autobús amarillo limón, de poca altura y con el número 2857, 
se convirtió en el epicentro del movimiento por los derechos civiles en 
Montgomery, Alabama, cuando la costurera Rosa Parks se negó a moverse 
a la parte posterior donde los negros eran forzados a sentarse. Casi una 
década después, cuando el presidente Lyndon B. Johnson se dio a la tarea 
de implementar la decisión Brown, el autobús escolar amarillo se convirtió 
en el vehículo del desarrollo social; y también, de los arraigados temores 
de que harían muy difícil ese progreso.

Matthew Delmont, autor de Why Busing Failed, ha concluido que, en 
1957, Nueva York fue escenario de la primera protesta de los progenitores 
blancos contra el uso de los autobuses para responder a los desequilibrios 
raciales en las escuelas públicas. Sucede que Nueva York quedó exenta de 
la decisión Brown porque, por ley, sus escuelas no estaban segregadas, 
como las del sur. Eso ocasionó que los residentes blancos enfurecieran, 
porque sentían que nada habían hecho para segregar las escuelas y, por 
consiguiente, no debían forzarlos a integrarlas.

Los periodistas estaban muy al tanto de estos temores, y algunos los 
explotaron deliberadamente. Un artículo de The Wall Street Journal ad-
virtió que el Consejo de Educación de la ciudad “propone el uso extensivo 
de autobuses financiados por la ciudad, a fin de crear escuelas racialmente 
equilibradas”. Delmont opina que esa fue la primera vez que un medio 
de comunicación nacional utilizó el fantasma del “busing” [transporte 
escolar] para asustar a los blancos de clase media (desde hacía décadas 
que los autobuses transportaban niños, y muchos distritos ya utilizaban 
criterios raciales en sus decisiones de zonificación para mantener segre-
gadas las escuelas).

La campaña de temor dio resultado, y alentó a los diarios y a las es-
taciones de televisión para que informaran, con gran avidez, sobre lo que 
dio en conocerse como “busing forzado”. Como era de esperar, los opo-
sitores del busing encauzaron su ira hacia la burocracia educativa, a la 
que acusaron de ingeniería social. Una carta dirigida a la administración 
escolar central de Nueva York le expuso así: “El negro está emergiendo de 
la ignorancia, del salvajismo, de la enfermedad, y de una falta absoluta 
de cultura. ¿Es necesario endilgar el negro a los estadounidenses blancos 
para obedecer las reglas?”.
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Octubre 2000 a Septiembre 2014
Puesto: Jefe de Arte
Empresa: El ESPECTÁCULO EDITORIAL S.A. DE C.V.
Desempeño: Jefe a cargo del departamento de diseño
gráfico para la revista “Orale”. Desde el inicio de este proyecto 
hasta la fecha he desarrollado la plataforma gráfica e imágen
del contenido total y portada.
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Diciembre Junio 2011 al cierre de revista
Puesto: Jefe de Arte
Empresa: Ultramedios editoriales S de RL de CV
Desempeño: Jefe a cargo del departamento de diseño gráfico 
para la revista “Ultragol”, teniendo 
participación activa en la elaboración de ésta.

llll
Futbol + pasión

®
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Diciembre 2002 a Diciembre 2008
Puesto: Jefe de Arte
Empresa: EDITORIAL VIA SATÉLITE S.A. DE C.V.
Desempeño: Desarrollo y supervisión del diseño gráfico
para la revista “Motor Trend”.
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Diciembre 2019 a la fecha
Puesto: Jefe de Arte
Empresa: Ediciones del villar. s.c.
Desempeño: Desarrollo y supervisión del diseño gráfico
para la revista “Living magazine”.

V I D A  Y  E S T I L O

LIVING
w w w . l i v i n g m a g a z i n e . l i f e



PORTADAS







Revista ÓÓÓRALE, Los secretos de las estrellas,
Revista posecionada en el mercado durante 14 años.

Revista BESAME MUCHO... pero mucho, El concepto  
de esta revista era dedicada 100% para la mujer.

LOGO TINTA ROJA, Empresa dedicada a la correcció-
nes editoriales.

LOGO 3er Tiempo, Pagina web dedicada a las noticias 
del medio deportivo.

Logotipo de Cazador de Almas, grupo musical

Audiofilos.mx, empresa dedicada a la venta de musica 
y articulos y material musical

LOGOS

audiofilos.mx



Renobación de logotipo para la marca ROSHFRANS



LOGOS

P R O C O M A
A R Q U I T E C T O S

LOGO Stereo tipos, Programa de critica social  
y entrevistas en Youtube en vivo/

LOGO PROCOMA, Empresa de proyectos  
arquitectonicos y remodelaciones

LOGO DRAGONES, Equipo de flag football en la ciudad 
de Querétaro

LOGO Thunderbats, Propuesta de rediseño de logotipo 
para la organización de flag football, Qro.

LOGO Bigotes, pagina de instagram dedicada  
a fotografiar personas con bigotes en las calles

LOGO Bunker 75 Design Studio, este es el logotipo de 
nuestra agencia de diseño.



LOGO LA TIJERA, Pagina de entrevistas y reportaje  
especializado en la lucha libre mexicana

LOGO Dulceria Jalpan, rediseño he introduccion  
de dulceria mexicana

LOGO 90 KPH, App proxima a lanzamiento en cuanto al 
mantenimiento de tu autonovil

LOGO Bullwig liquids, Empresa especializada en venta 
de liquidos y equipos de vapeo



LOGOS

V I D A  &  E S T I L O
guía inmobiliaria

V I D A  &  E S T I L O
guía inmobiliaria

V I D A  &  E S T I L O
guía inmobiliaria

RE-DISEÑO LOGO La guia inmobiliaria, pagina web 
y revista especializada en la busqueda de inmuebles

RE-DISEÑO LOGO Digital Stroke, pagina web 
especializada en campañas para redes sociales

LOGO Guía de Streaming, pagina web dedicada  
a recomendaciones de Netflix

LOGO A flor de piel, tienda especializada en arreglos 
florales

LOGO Coaching Academy, pagina web dedicada  
en cursos en linea

LOGO Mujer ejemplar, pagina web dedicado a la mujer



RE-DISEÑO LOGO Saila, pagina web especializada en 
busqueda de inmuebles

LOGO GFN, Empresa administradora de inmuebles

LOGO Conscious CAMP, Gimnacio en USA

LOGO Dexeebe, Etiqueta para lanzamiento de mezcal 
artesanal

PROPUESTA LOGOS Alaska Adventure rentals, 
empresa dedicada ala renta de camionetas en Alaska.

LOGOS Política, futbol y religion, programa de Youtube 
sobre temas polemicos en vivo.



MATERIAL PUBLICITARIO Para Grupo TMM, publicado 
en la revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para Newsweek en español, 
publicado en la revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para Ferromex, publicado en 
la revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para MERCK, publicado en la 
revista Newsweek en español.

PUBLICIDAD

Con más de
62 años de 
experiencia
Grupo TMM, por medio  
de su División de Puertos,  
Terminales y Agencias, brinda 
servicios de logística integral, 
gestión portuaria, terminales, 
almacenes y maniobras  
en puertos.

www.grupotmm.com

+52 (55) 5629 8866
Av. De la Cúspide 4755

Col. Parques del Pedregal,
CDMX, 14010 

puertosyterminales@tmm.com.mx

www.nwnoticias.com
 @NewsweekEspanol
 NewsweekEspanol

EN ESPAÑOL

B Ú S C A N O S  E N  N U B L E E R . C O M

Argentina: $31.00
Bolivia: Bs25.00
Chile: $2130.00
Colombia: $8,900.00
Costa Rica: ₡1,900.00

Ecuador: S/.87,600.00
El Salvador: 31.00
Guatemala: Q27.00
Honduras: L75.00

México: $40.00
Nicaragua: C$95.00
Panamá: ฿3.50
Paraguay: ₲16,500.00

Perú: S/.11.00
Puerto Rico: US$3.50
Rep. Dominicana: RD$157.00
Uruguay: $87.50
EE. UU. :$5.00

LETARGO NORMATIVO, ATRASO 
TECNOLÓGICO, MALOS HÁBITOS, 

CONDICIÓN GEOGRÁFICA, DISENSOS 
POLÍTICOS… TODO, EN EL ORIGEN

DE LA CONTAMINACIÓN

EL SECUESTRO
DEL AIRE LIMPIO
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NEWSWEEKESPANOL.COM
NEWSWEEK.COM

Argentina: $31.00
Bolivia: Bs25.00
Chile: $2130.00
Colombia: $8,900.00
Costa Rica: ₡1,900.00

Ecuador: S/.87,600.00
El Salvador: 31.00
Guatemala: Q27.00
Honduras: L75.00

México: $40.00
Nicaragua: C$95.00
Panamá: ฿3.50
Paraguay: ₲16,500.00

Perú: S/.11.00
Puerto Rico: US$3.50
Rep. Dominicana: RD$157.00
Uruguay: $87.50
EE. UU. :$5.00

DONALD TRUMP “ESTÁ MENTALMENTE ENFERMO”

ADEMÁS:
• UN GRAN MISTERIO, DIVERSOS AUTISMOS • ¿POR QUÉ SE PIERDEN LOS RECUERDOS INFANTILES?  

• EL SITIO DE PONARY: ESCAPAR DEL EXTERMINIO • BURKINI: UN PEQUEÑO Y DIMINUTO ESCÁNDALO

MUJERES DE REPÚBLICA DOMINICANA LUCHAN PARA RECUPERAR 
LA NACIONALIDAD QUE SU MISMA PATRIA LES ARREBATÓ

APÁTRIDAS EN SU PAÍS

REFERENCIAS

Douglas, J.; Colmes, D.; KereiaKes, D.; grines, C.; BloCK, e.; ghazzal, z.; morris, D.; liBerman, h.;  
ParKer, K.; JurKovitz, C.; murrah, n.; Foster, J.; hyDe, P.; manzini, J. & WeintrauB, W. For the  
Cilostazol For restenosis trial (Crest) investigators (2005).  Coronary stent restenosis in  
Patients treateD With Cilostazol. CirCulation 112, PP. 2826-2832.



MATERIAL PUBLICITARIO Para Ten-Pac, publicado en la 
revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para REBIF, publicado en la 
revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para Philips, publicado en la 
revista Newsweek en español.

MATERIAL PUBLICITARIO Para Intercontinental, Hotel & 
Resorts, publicado en la revista Newsweek en español.

CONTACTO: CDMX: Laguna de Mayrán No. 440, Col. Anáhuac, CP 11320,  
Del. Miguel Hidalgo. TELS. 01(55) 52 60 71 33,  52 60 15 00 y 52 60 11 25.  
CORREO VENTAS: dircom@tenpac.com VENTAS PACHUCA: (771) 718 60 00 y 718 58 19

TECNOLOGÍA  
A CADA PASO
La tecnología patentada Evolution TP-3600     es la única  
desarrollada y certificada por el CIATEC a través de Estudios  
Antropométricos y Biomecánicos en los cuatro componentes  
más importantes que un calzado de seguridad debe ofrecer: 

R

HORMA

SUELA

CASQUILLO

PLANTILLA

REFERENCIAS

Freedman, m. et al. (2007). eFFicacy oF disease-modiFying therapies in relapsing remitting multiple

sclerosis: a systematic comparison. european neurology 60, pp. 1-11.
Panitch, h. et al. (2002). Ramdomized, comPaRative study of inteRfeRon β-1a tReatment Regimens

in ms. the eVidence study. neurology 59, pp. 1496-1506.



INVITACIONES





CAMPAÑA PARA REDES SOCIALES Desarrollo edificio 
MOTTO. Qro.

CAMPAÑA PARA REDES SOCIALES Desarrollo edificio 
Alegra de CAISA. Qro.

REDES SOCIALES





CAMPAÑA PARA REDES SOCIALES, Constructora  
CAISA. Qro.

CAMPAÑA PARA REDES SOCIALES Constructora 
RUBA. Qro.

REDES SOCIALES





REDES SOCIALES





MENÚS

Jesús Oviedo Avendaño 135, Villas Tecnologico, C. P. 76150
Santiago de Querétaro, Qro.

RESERVACIONES: 442 210 3360

SIGUENOS EN:

SÍGUENOS EN:

Todos los tragos son servidos con 1 y 1/2 onza de licor. / Energéticas (todas) se venden por separado.

Blanco Madero    900ml   $690.00 $55.00

Amores matatlan espadín joven  750ml  $1,100.00 $95.00
Alipus san juan espadín joven  750ml  $1,200.00 $100.00
Alacrán espadín joven    750ml  $1,050.00 $90.00
Recuedo de oaxaca espadín joven 750ml  $850.00 $75.00
400 conejos espadín joven  750ml  $950.00  $80.00

Centenario plata   700ml  $900.00 $120.00
Centenario reposado   700ml  $900.00 $120.00
Don julio blanco   750ml  $1,150.00 $130.00
Don julio 70 añejo   750ml  $1,350.00 $160.00
José cuervo especial reposado  695ml  $790.00 $90.00
José cuervo tradicional reposado 695ml  $900.00 $120.00
José cuervo reserva familiar  750ml  $3,850.00 $320.00
Herradura reposado   700ml  $1,100.00 $130.00
Herradura blanco   950ml  $1,100.00 $110.00

Zacapa 23    750ml  $1,950.00 $180.00
Bacardi blanco    750ml  $750.00 $120.00
Bacardi blanco    980ml  $1,050.00
Bacardi anejo    750ml  $750.00 $110.00
Capitan morgan spiced   750ml  $850.00 $100.00
Capitan morgan whizte   750ml  $850.00 $90.00
Matusalem gran reserva 15  750ml  $950.00 $120.00
Matusalem platino   750ml  $790.00 $110.00
Matusalem clásico   750ml  $800.00 $110.00
Appleton special   750ml  $790.00 $110.00
Appleton    750ml  $900.00 $110.00
Malibu     750ml  $790.00 $100.00
Havana 7 años    750ml  $1,050.00 $120.00

DESTILADOS
AGUARDIENTE

TEQUILA

RON

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPAMEZCAL

Copeo 2x1
Copeo 2x1
Copeo 2x1

Todos los dias

Todos los dias

de 2 pm a 12 am

de 2 pm a 12 am

Corona / Corona light /
Pacifico / Victoria / León. 355ml  $45.00
Cerveza sin alcohol.  355ml  $65.00
Modelo especial / Negra modelo / 
Ambar.    355ml  $60.00
Ampolleta (Corona-Victoria). 210ml  $25.00
Cubeta (6 piezas) Corona
Corona light / Victoria).  355ml  $190.00

Vopper negra / clara  355ml  $80.00
Cucapá clásica   355ml  $75.00
Stella Artois   355ml  $60.00

CERVEZA ARTESANAL
Y/O IMPORTADAS

CERVEZAS

Todos los tragos son servidos con 1 y 1/2 onza de licor. / Energéticas (todas) se venden por separado.

Alfonso XIII     $110.00
Licor de café con leche carnation espumeada.

Calimocho    $90.00
Vino tinto con coca-cola y un toque de limón.

Carajillo      $135.00
Licor 43 con una carga de café.

Frozen daiquiri    $90.00
Ron con toque de limón y endulzante.

Margarita clásica / sabor   $90.00
Clasica: tequila y un toque de limón.  

Agrega un sabor extra si lo prefieres.

Martini seco     $120.00
Ginebra, vermout y aceitunas.

Martini mazapan    $120.00
  Vodka, licor de avellana, leche condensada  
   y mazapan

Copa de clericot     $120.00
La combinación de frutas con vino tinto,  
la bebida perfecta para el verano.

Mojito clásico o sabor    $90.00
Ron, hierbabuena, limón, endulzante y gaseosa.

Baja hipnotica     $120.00
Licor de frutos tropicales con hierbabuena 
macerada, limón y azúcar moscabada.

Caipirinha    $90.00
Licor de frutos tropicales con hierbabuena 
macerada, limón y azúcar moscabada.

Ojos verdes    $100.00
Ron, jugo de piña y pulpa de coco con licor  
de melón.

Piña colada    $95.00
Mezcla cremosa de ron, piña y coco.

Sangria preparada y sangria natural  $100.00
Jugo de limón, endulzante, gaseosa fusionada  
con vino tinto. La preparada lleva lo mismo  
solo que con vodka añadida.

Bull      $100.00
Cerveza obscura, ron, limón y endulzante.

Long island     $105.00
4 destilados blancos, coca-cola, fuztea,  
limón y azúcar.

Sex on the beach     $105.00
Vodka, licor de durazno, jugo de piña, jugo  
de naranja y jugo de arandano.

Bloody merry     $100.00
Vodka, jugo de tomate y mezcla de salsas  
de la casa.

3 Amores     $115.00
Mezcla amores, piña, cítricos, jengibre  
con toque de granadina.

Menta tropical     $110.00
Mezcla de malibu con licor de menta, toque  
de limón y gingerale. Bebida dulce refrescante.

Soft red      $120.00
Mezcla de frutos rojos con toque de maracuyá 
mezclado con whiskey armonizado con vino 
tinto. Bebida de carácter fuerte frutal.

Blue beer     $105.00
Cerveza clara, gaseosa de limón, toque cítrico 
terminado con toque de licor de naranja. 
Bebida refrescante cítrica.

COCTELERÍACOCTELERÍA

Chenin col monte xanic   750ml  $520.00  
Diamante blanco    750ml  $450.00
Baron de lirondeau   750ml  $250.00 $85.00

La terre     750ml  $285.00 $85.00
Rose D’ Anjou castel   750ml  $500.00
Casa madero    750ml  $590.00

Peromato    750ml  $375.00 $95.00
Concha y toro exportación select 750ml  $375.00 $95.00
Casa magoni nebbilo   750ml  $630.00
Cune crianza    750ml  $500.00
Casa madero CS Merlot 3V  750ml  $720.00
Murviero    750ml  $490.00 $125.00
9/2 Tinto    750ml  $310.00 $90.00
Vinum     750ml  $300.00 $85.00

VINO BLANCO

VINO ROSADO

VINO TINTO

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

VINOS

Todos los tragos son servidos con 1 y 1/2 onza de licor. / Energéticas (todas) se venden por separado.

Campari    $80.00
Anis chinchon dulce  $80.00
Anis chinchon seco  $80.00
Licor del 43   $85.00
Amaretto   $85.00
Kahlua    $85.00
Jagermeister   $85.00
Hpnotiq    $100.00
Sambuca negro vaccari  $80.00
Midori    $85.00
Gran marnier 700  $115.00
Frangelico   $75.00
Cinzano    $75.00
Fernet galeano   $75.00

LICORES COPA

Los precios incluyen I.V.A. - Derechos reservados BAJA 5 GASTROBAR.

Absolut azul/pears/mango  750ml  $900.00 $120.00
Raspberry/mandarin   
Grey Goose     750ml  $1,350.00 $150.00
Smirnoff    750ml  $790.00 $110.00
Stolichnaya    750ml  $950.00  $120.00

Terry centenario   700ml  $890.00 $100.00
Torres 10    700ml  $920.00 $120.00
Torres 5    700ml  $800.00 $100.00
Torres 20    700ml  $2,100.00 $250.00

Hennessy VS    700ml  $1,600.00 $200.00
Courvoiseier    700ml  $1,350.00 $180.00

Buchanans 12    750ml  $1,700.00 $170.00
Chivas regal    750ml  $1,700.00 $170.00
Johonnie walker etiqueta roja  750ml  $900.00 $130.00
Johonnie walker etiqueta negra  750ml  $1,700.00 $170.00
Johonnie walker doble etiqueta negra 750ml  $1,900.00 $200.00
Johonnie walker etiqueta azul  750ml  $7,200.00 $600.00
Old parr    750ml  $1,700.00 $170.00
Jack daniels    750ml  $1,100.00 $130.00
Jack daniels honney   750ml  $1,100.00 $130.00
Macallan 12 años   750ml  $2,500.00 $250.00
Black & white    750ml  $750.00 $100.00

Monkey 47    500ml  $2,100.00
Tanqueray    750ml  $1,300.00
Tanqueray No. ten   750ml  $2,070.00
Bombay    750ml  $1,380.00
Hendricks    750ml  $2,070.00
Beefeater    750ml  $1,050.00
Mom     750ml  $1,250.00

VODKA

BARNDY

COGNAC

WHISKY

GINEBRA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA COPA

BOTELLA

PREPARACIÓN
1.- La escarcha (chamoy / chile, no pica).
2.- Verduras (apio, pepino y zanahoria).
3.- Mezcla de salsas

4.- Saladitos (Ciruelas deshidratadas en sal).  
Necesitas dejar que se humecten en el clamato 
antes de probarla. Si gustas probarlos, pide que te 
agreguen uno.

Puberto    1000 ml  $100.00
Con clamato, sin cerveza. 500 ml  $80.00

TJ    1000 ml  $120.00
Cerveza y clamato.  500 ml  $85.00

Bubba    1000 ml $130.00
Cerveza, clamato y banderilla  500 ml $90.00
de camarones. 

Chirla    1000 ml  $130.00
Cerveza, clamato y banderilla 500 ml  $85.00
de callo de almeja.

Nepruno    1000 ml  $160.00
Cerveza, clamato y banderillas 500 ml  $110.00
de mararón y callo de almeja.

Cuabana   1000 ml  $11000
Cerveza clara ú obscura. 500 ml  $75.00

Chelada    1000 ml  $110.00
Escarcha y verduras de la casa 500 ml  $75.00
con sal, ilmón y cerveza clara  
ú obscura.

Fresquichela   1000 ml  $110.00
Frutas cítricas, refresco toronja  500 ml  $75.00 
y limón, escarcha detoronja y limón, escarcha 
de la casa, banderilla de tamarindo con chile  
ó azúcar. Se recomienda con cerveza clara.
     • Extra de banderilla callo de acha $35.00
     • Extra de banderilla de camarón $35.00
     • Extra de banderilla de tamarindo 
        / dulce / chile   $15.00

Michela de sabor   1000 ml  $95.00
Concentrado de su preferencia, 500 ml  $80.00
servido con escarcha de la casa y banderilla  
de tamarindo con chile o azúcar.
Se recomienda con cerveza clara.
SABORES: Maracuya, chamoy, frutos rojos,
kiwi-fresa, mango, mango-chamoy,  
mora-azul, piña colada, piña chamoy y tamarindo.

Vaso mix.    $45.00
Preparado de TJ / cubano / chelado / sabores
Vaso mix chelado / cubano  $30.00

CLAMATOS
Y MICHELADAS

Los precios incluyen I.V.A. - Derechos reservados BAJA 5 GASTROBAR.

Bull dog   $140.00
Bols genever   $240.00
Monkey   $290.00
Bombay   $185.00
Hendricks  $170.00
Tanqueray   $165.00
Mom   $165.00
Beerfeater   $135.00
Oliver    $150.00
Tanqueray ten   $185.00

Springbreackers Pepino, romero, cardomomo
   y limón.
Mumbay citrus  Naranja y limón, clavo
   y pimienta.
Frutos rojos   Fresas, mora azul, zarzamora
   y frambuesa.
Valenciano  Frutos rojos mezclados  
   con citrícos.

PASO 1,  Elige tu gin favorito. PASO 2,  Elige un potenciador para
  mejorar tu experiencia.

SELECCIÓN DE GINSSELECCIÓN DE GINS

SHOTS

Mix de autorMix de autor
Crea tu propia combinación,Crea tu propia combinación,

sé el autor de tu bebida.sé el autor de tu bebida.
¡Nuestro mixólogo te ayuda!¡Nuestro mixólogo te ayuda!

ABC     $105.00
Amaretto, baileys y cognac.
Cucaracha   $80.00
Tequila, licor de café.
Bufanda negra   $110.00
Licor de hierbas con licor
de frutos tropicales.
Muppet    $55.00

Tequila, gaseosa de naranja
y granadina.

Boligoma    $75.00
Vodka, amaretto, jugo
de piña y jugo de uva.
Piedra     $90.00
Tequila, chinchón dulce.
Rafaga    $90.00
Vodka, ron, ginebra, chinchón
dulce y menta.
Lamborghini   $150.00
Curacao, licor de café, irish cream
y es flameado.
SATANAS   $130.00
Ron, vodka, tequila, ginegra
y granadina.
Derrame cerebral   $75.00
Licor de durazno, irish cream,
curacao y granadina.

Botella de agua 500ml  $30.00
Agua mineral  355ml  $40.00
Agua quina  355ml  $40.00
Ginger   357ml  $35.00
Red bull  250ml  $60.00
Boost   237ml $50.00
Coca-cola  357ml $40.00
(regular, light y zero) 
Refresco  357ml $40.00
(manzana, naranja, toronja y limón) 
Limonada / naranjada $45.00

BEBIDAS SIN ALCOHOL

Los precios incluyen I.V.A. - Derechos reservados BAJA 5 GASTROBAR.

Limonada / naranjada 1lt $70.00
Jugo (piña, naranja, mango, toronja,
arándano, tomate y uva)   $45.00
Conga     $45.00
Mojito virgen     $55.00
Margarita virgen   $55.00
Margarita de sabor     $65.00
Piñada     $60.00
Rusa     $40.00
Servicio de 5 refrescos  357ml $150.00
(solo en la compra de botella)






